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INTRODUZIONE1



4 FIM Federazione Italiana MotonauticaBrand Guidelines & Visual Identity

RATIONALE LOGO
Un segno fluido e dinamico che richiama 
il movimento dell’acqua e la spinta dell’elica, 
simbolo di energia e direzione.
Le forme costruiscono un equilibrio visivo 
che integra il tricolore italiano, 
esprimendo identità nazionale, sportività e modernità.

Un marchio semplice, riconoscibile 
e immediatamente associato 
al mondo della motonautica. 
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PITTOGRAMMA2

A colori
Monocromatico
Costruttivo, area di rispetto, dimensioni minime



Lorem ipsum
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PITTOGRAMMA 
A COLORI
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VERSIONE
MONOCROMATICA
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COSTRUTTIVO,
AREA DI RISPETTO,
DIMESIONI MINIME

Lorem ipsum

x
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PATTERN
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LOGO

A colori
Monocromatico
Costruttivo, area di rispetto, dimensioni minime
Backgrounds
Uso su fotografi a
Guida sull’uso

3
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LOGO A COLORI
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VERSIONE
MONOCROMATICA

SENZA TRICOLORE

CON TRICOLORE
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COSTRUTTIVO,
AREA DI RISPETTO,
DIMESIONI MINIME

x
45°

x x x x x x x x x



14 FIM Federazione Italiana MotonauticaBrand Guidelines & Visual Identity

BACKGROUNDS
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LOGO
SU SFONDO
FOTOGRAFICO
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COLORI4
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CMYK 100, 75, 40, 40
RGB 12, 52, 81
HEX #0c3451

CARBON BLUE

GREEN

BLUE

RED

CMYK 100, 0, 100, 0
RGB 0, 149, 69
HEX #009545

CMYK 100, 70, 0, 0
RGB 0, 79, 159
HEX # 004f9f

CMYK 100, 100, 0, 0
RGB 205, 33, 42
HEX #cd212a

COLORI

Lorem ipsum
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TIPOGRAFIA5
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QUESTA È 
UNA HEADLINE

QUESTA È 
UNA HEADLINE

ARCHIVO 
BLACK ITALIC

ROBOTO 
EXTRABOLD

Questa è una subhead.

Questa è una subhead.

Archivo narrow medium

Aptos regular

Questa è un paragrafo.Oloraepudae occusOfficipsunt volorup 
tatio. Bus alit vit, nust esequid ernatem. Occuptatem inctur, 
nem faccabo rporectes minveliquam sus alit accus, qui as qui 
custemp eliquodis magnihi llabo. Elibus as accate ese.

Questa è un paragrafo.Oloraepudae occusOfficipsunt volorup 
tatio. Bus alit vit, nust esequid ernatem. Occuptatem inctur, nem 
faccabo rporectes minveliquam sus alit accus, qui as qui custemp 
eliquodis magnihi llabo. Elibus as accate ese.

Roboto light 

Aptos light 

Questa è una caption. Oloraepudae occusOfficipsunt volorup tatio.

Questa è una caption. Oloraepudae occusOfficipsunt volorup tatio.

Roboto italic

Aptos  italic

FONT 
& GERARCHIE
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GRIGLIE & FORMATI6

16:9 Powerpoint
4:5 Instagram
1:1 Facebook
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FORMATO 16:9
POWERPOINT

GRIGLIA
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PROPOSTE
LAYOUT

Master
e slide interna

Separatori

Infografiche
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FORMATO 4:5
INSTAGRAM

GRIGLIA

PROPOSTA LAYOUT
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FORMATO 1:1
FACEBOOK

GRIGLIA

PROPOSTA LAYOUT
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TERRITORI
NARRATIVI

I territori narrativi della marca corrispondono alle 
tematiche, ai valori, che tracciano una guida per 
lo storytelling e il posizionamento di FIM.
 

COMPETIZIONE 
La competizione rappresenta 

il cuore sportivo della motonautica.
Raccontare la preparazione, l’intensità della 
gara e il percorso verso il risultato permette 

di valorizzare l’eccellenza degli atleti e la 
professionalità della federazione.

Questo territorio narrativo rafforza la 
percezione di sport ad alte prestazioni, 

disciplina, competenza tecnica e spettacolarità, 
aumentando l’appeal sportivodella FIM.

SOSTENIBILITÀ
La sostenibilità rappresenta una dimensione 

strategica per il futuro dello sport.
Attraverso questo territorio narrativo la 

Federazione dimostra attenzione verso 
l’ambiente, responsabilità organizzativa e 

impatto positivo sulle comunità.
Raccontare la sostenibilità significa rafforzare 
la credibilità della FIM e consolidare il dialogo 

con istituzioni, territori e sponsor.

PERSONE
Questo territorio mette al centro le persone 
che rendono viva la motonautica: 
atleti, team, giovani e volontari.
Attraverso volti, storie e percorsi personali, 
la Federazione si racconta in modo più umano, 
accessibile e coinvolgente.
Il racconto delle persone permette di costruire 
identificazione, senso di appartenenza e 
community, trasformando la FIM da istituzione 
sportiva a ecosistema umano fatto di passione, 
impegno e crescita.
 
TERRITORI
La motonautica è uno sport profondamente legato 
ai luoghi: laghi, coste e città diventano parte 
integrante dell’esperienza sportiva.
Raccontare i territori significa valorizzare 
il patrimonio naturale e culturale italiano, 
rafforzare il legame con le comunità locali 
e trasformare ogni evento in un momento 
di incontro tra sport, paesaggio e identità.
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TRATTAMENTO
FOTO

Foto originale

Foto 2 tonalità

Maschera ritaglio 45°

Layout fi nale

incremento 
saturazione e contrasto ⟩
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45°

45°
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FIRMA MAIL
& PROFILO SOCIAL
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STATIONERY7

Carta intestata
Stickers
Bandiera
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CARTA 
INTESTATA
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CARTA 
INTESTATA SPONSOR
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STICKERS

X

100x70 mm

200x140 mm

300x210 mm

2X

3X
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STICKERS
VERSIONE 1
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STICKERS
VERSIONE 2
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BANDIERA

100x70 cm
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BACKDROP
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MAGLIETTE
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